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Бриф для маркетингового исследования/БП/ТЭО
/ Техническое задание на проведение работ в Институте маркетинговых и социологических исследований Elim /

[bookmark: OLE_LINK13][bookmark: OLE_LINK14]Уважаемый заказчик, если по каким-либо причинам, у вас нет ответов на вопросы, просто оставьте поле незаполненным.

Если возникнут трудности — свяжитесь с нами по тел. +7 (701) 711-71-11.
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	[bookmark: OLE_LINK17][bookmark: OLE_LINK18][bookmark: OLE_LINK19][bookmark: OLE_LINK20]3. Краткая история развития фирмы, проекта: описание текущей ситуации на рынке и событий на рынке, которые повлияли на текущую ситуацию. 
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II. Информация об исследовании
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	[bookmark: OLE_LINK35][bookmark: OLE_LINK36]Цели заказчика: описать задачи, которые будут решены с помощью результатов работы. 
Назвать решения, которые будут приняты на основе полученных данных. 
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	[bookmark: OLE_LINK37][bookmark: OLE_LINK38]География исследования: перечислить регионы и города, в которых планируется провести исследование.
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	[bookmark: OLE_LINK41][bookmark: OLE_LINK42]Гипотезы: назвать предположения,  которые Вы хотели бы проверить в ходе исследования, финансовые ожидания или желания, количественные показатели и прочее.
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	[bookmark: OLE_LINK43][bookmark: OLE_LINK44]Дизайн отчета: указать предпочитаемый формат отчета: табличный отчет для специалиста-маркетолога, устная презентация и краткий отчет для высшего руководства, полный отчет и др.
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	[bookmark: OLE_LINK45][bookmark: OLE_LINK46]Результаты предыдущих исследований и разработок: сообщить о наличии результатов ранее проведенных исследований по данной теме и готовых финансово-экономических моделей. Указать сроки и составить краткое содержание.
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III. Анкетные данные
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